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1. Einleitung

Harvard University World Model United Nations

Die 12™ Harvard University World Model United Nations (WorldMUN) werden vom 23. bis
27. Marz an der Ruprecht-Karls-Universitat Heidelberg stattfinden. Nach erfolgreicher
Teilnahme an den WorldMUN Konferenzen in den Jahren 1999-2002 wird der WorldMUN
Heidelberg e.V. Konferenz in enger Zusammenarbeit mit dem Rektorat der Heidelberger
Universitat ausrichten. Die Konferenz wird wahrend der US-amerikanischen Ferienzeit

vom 22. bis 27. Méarz in der Heidelberger Altstadt stattfinden.

Die Harvard University (USA) veranstaltet jedes Frihjahr eine Model United Nations-
Konferenz (www.worldmun.net). Bei dieser Konferenz handelt es sich um ein Planspiel,
das die Vereinten Nationen eine Woche lang nachstellt. Die Konferenz wurde 1994 offiziell
von der UNO anerkannt. Die Schirmherrschaft Ubernahm der damalige Generalsekretar
Boutrous-B.-Ghali. Die Konferenz steht seitdem unter der Schirmherrschaft des jeweils

amtierenden UN-Generalsekretars.

Die WorldMUN-Konferenz steht fiir das renommierteste internationale Treffen dieser Art,
an dem Delegationen der weltweit angesehensten Universitdten miteinander an einem
diplomatischen Wettstreit teilnehmen. Auf den Konferenzen 2001 und 2002 waren jeweils
circa 700 Delegierte aus 60 verschiedenen Nationen vertreten. Den diesjéhrigen Zuschlag
als ausrichtende Universitat erhalten zu haben stellt eine Auszeichnung seitens Harvard
und eine Chance fur die Universitat Heidelberg dar. Heidelberg ist damit die erste

deutsche Universitat, der diese Veranstaltung Ubertragen wurde. Als erste rein offentliche
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Universitat wirde man sich damit im Kreise renommierter Vorganger wie Budapest,
Brussel, Cambridge, Athen, Istanbul oder Belo Horizonte befinden. Selbstverstandlich
findet die Konferenz unter internationaler Medienprdsenz statt, was den Anreiz fur die

gastgebende Universitat sowie fiir den Standort als solchen betréchtlich erhoht.

PR-Strategie - Teilnehmer

Zielgruppen und Strategien 1. Informationsmaterial

Werbebroschiiren an potentielle
Teilnehmer u. Universitaten
(Auflage 1000)

Werbeposter in Universitaten

Teilnehmer

Mit der Organisation der World Model

United Nations in Heidelberg méchten (Auflage 300)
wir das in den USA sehr erfolgreich - Lokaler Newsletter zur

Mitarbeiterwerbung
verbreitete Konzept der Model United (5 Ausgaben, Auflage 500)
Nations (MUNs) in Europa bekannt 2. Ankundigungen
machen und an weiteren deutschen - Studentenzeitungen
Universitaten einfuhren. Fir Studierende I Lokal

i. Uberregional.

aller Fachrichtungen mit internationalem

" Studentenseiten im Internet
und/oder politischem Anspruch stellt

. . Online-Veranstaltungskalender
diese Veranstaltung ein ideales Forum

Online-Newsletter

fur Training und Weiterbildung im aka- o
Harvard University WorldMUN-

demischen und diplomatischen Website
Vergleich dar. - Harvard University WorldMUN-
Mailingliste

Durch den Wettstreit” mit den

fuhrenden Universitatsdelegationen aus
dem angloamerikanischen Raum koén-nen Studierende und Universitaten ihren Standort im
internationalen Vergleich bestimmen. Unter den namhaften Universitaten gehoren unter

anderem Yale, MIT, Wililam and Mary, West Point Military Academy, Paris-Dauphine,
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Oxford und Cambridge. In den letzten 3 Jahren waren jeweils mindestens 600 Delegierte
aus Uber 60 Delegationen an der Konferenz beteiligt. Die Teilnehmerwerbung wird zentral

von der Harvard Universitat aus organisiert.

Dennoch soll durch eine dezidierte

Werbe-Kampagne an deutschen und PR-Strategie - Offentlichkeit

europaischen Universitdten der Anteil ) _
Geplante Berichterstattung in

europdischer Delegationen und Teil Printmedien

nehmer betrachtlich erhdoht werden.

Studentenzeitungen
Lokalzeitungen
Offentlichkeit - Uberregionale Zeitungen
Selbstverstandlich mochten wir neben . Uberregionale Magazine
den Studierenden und den Universitaten . Wirtschaftsmagazine
ebenfalls die breite  Offentlichkeit - Neue Medien
erreichen.  Durch  einen  erhdhten - Online-Zeitungen und -Magazine
Bekanntheitsgrad wird das Interesse an - Internetagenturen
dem Konzept der MUNs sowie unter - Online-Newsletter
Umstanden der  Stellenwert einer Fernsehen
Nachrichtensender

verstarkten Ausbildung in Diplomatie

und Verhandlungsfahigkeiten steigen. In Offentlich Rechtliche
. N Private Produktionsfirmen
einer zunehmend erfolgsorientierten wnd _
Nachrichten- und

globalisierten Gesellschaft sind direkte | Wirtschaftssendungen
Vergleiche zwischen den inner- - Radio

europdischen und dem US-Amerika- - Lokale Sender
nischen Ausbildungssystem selten und - AFN

fur den Stellenwert der einzelnen
Universitaten immer wichtiger. Wie das hohe offentlich Interesse an der Pisa-Studie zeigt,

befindet sich die Bildungspolitik in der Krise und sucht nach neuen Visionen. Mit dieser
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Presse-Kommunikation
Veranstaltung haben wir ein konkretes 1. Basiskommunikation Uiber den
interdisziplindres Konzent Jur Presseverteiler der Heidelberger
P P Universitat
rhetorischen Fahigkeiten unter ausgesuchten Redakteuren und
Herausgebern

realistischen Bedingungen. o .
gung 3. Pressemitteilungen an Redaktionen

Von besonderem Interesse sind die a. Lokal

erlernten  Fahigkeiten fur  potentiellen b. Uberregional

Arbeitgeber, da diese von der Erfahrung C. Intemational

4. Pressekonferenz am 23. Marz 2003

und der Motivation der Teilnehmer

profitieren konnen. Studierende, die sich in direkter Konkurrenz mit den kinftigen
Absolventen namhafter Institutionen wie Yale, Harvard, West Point, Oxford oder der
Heidelberger Partner Universitat in Cambridge durchsetzen konnten, sind auch fur

europaische Arbeitgeber in Industrie, Politik und Wissenschatft interessant.

Durch eine intensive Berichterstattung in regionaler und utberregionaler Presse soll die

breite Offentlichkeit, sowie uber

Wirtschafts- und Wissenschaftsmedien die PR-Strategie - Redner

Fachwelt von diesem Konzept begeistert _

1. Direkt

werden. . .
Briefe und Einladungen an
Professoren, Politiker,
Diplomaten, Journalisten
(Auflage 300)

Redner

Telefonische Kontaktaufnahme

Ein wichtiger Bestandteil der Konferenz Private Kontakte

sind die Auftritte namhafter Redner aus 2. Indirekt
nationaler  Politik, Stadt und der . Berichterstattung und
gastgebenden Universitat. Der Anklindigung in Printmedien

(siehe Offentlichkeit)

internationale Austausch und die positive

Darstellung des gastgebenden Landes stellen hier weitere Ziele der Kampagne dar. Die
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Gewinnung externer Gastredner far Eroffnungs- und gegebenenfalls
Abschlussveranstaltung ist ein Kernelement der PR-Arbeit. Potentielle Redner werden
direkt aus dem Pool ehemaliger Regierungs- und UN-Wirdentrager geworben. Die Stadt
Heidelberg und die Universitat Heidelberg werden direkt in die Organisation der Konferenz

miteinbezogen und erhalten ein Forum bei der Erdffnung der Konferenz.

Fundraising
Fir die erfolgreiche Organisation der PR-Strategie - Sponsoren
WorldMUN 2003 werden neben den 1. Unternehmen
Teilnahmegebiihren Mittel zur a. GrofRRe Unternehmen in und um
Finanzierung von Tagungsraumen, Heidelberg
Printmedien, Unterkunft und Organisa- b. Multinationale Unternehmen

tionskosten benétigt. Uber die intensive 2. Forderprogramme

PR-Arbeit der Konferenz soll den & Europaische Union

} . _ b. Bundesministerium fur Bildung
Sponsoren Uber aktive Nennung bei der
und Forschung

Veranstaltung und Logo-Platzierung auf o
c. Auswartiges Amt
d. Stadt Heidelberg

Stiftungen

der Website (www.worldmun.uni-hd.de)

und in verschiedenen Printmedien 3.

(Conference-Handbook, Flyern, Postern,

. Fundraising-Kommunikation
Broschiren, etc.) von der Konferenz
Telefonische Kontaktaufnahme

rofitieren.
P Personliches Anschreiben

Der Director of Finance wird sich um die Ausfiihrliche Projektbeschreibung

E A

Finanzierung kiimmern und mit Projektprasentation im Unternehmen

Sponsoren und Stiftungen in Kontakt treten. Die graphische Prasentation der Unterstitzer

wird durch die PR-Abteilung tibernommen.
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Zu den zu kontaktierenden o6ffentlichen Geldgebern zéhlen neben den Bundesministerien,
die Europaische Union, das Land Baden Wirttemberg, die Stadt Heidelberg, sowie die
Universitat Heidelberg. Grol3e Stiftungen und multinationale Unternehmen werden in
Sachen Sponsoring kontaktiert. Besonderes Interesse wird hier an den in Heidelberg

ansassigen Unternehmen liegen. Neben finanzieller Unterstitzung wird gezielt um

Sachsponsoring in  den Bereichen Catering, Printmedien, Tagungskapazitaten,

Computern/Internetverbindung und Logistik geworben.

Informationsmaterial
Werbebroschiren an potentielle Teilnehmer u. Universitaten (Auflage 1000)
Werbeposter in Universitaten (Auflage 300)
Lokaler Newsletter zur Mitarbeiterwerbung (5 Ausgaben, Auflage 500)

Briefe/Einladungen an Professoren, Politiker, Diplomaten, Journalisten
(Auflage 150)

Conference-Handbook fiir Teilnehmer, Redner, Pressemappe und Sponsoren
(Auflage 800)

WorldMUN Magazin — Abschlusspublikation fur Teilnehmer, Presse und
Sponsoren (Auflage 800)

Taglicher Newsletter wahrend der Konferenz (5 Ausgaben, Auflage je 800)
AbschluRbericht (Auflage 50)
WorldMUN-Heidelberg e.V. Website (www.worldmun.uni-hd.de)

Pressemappe (Ausgabe bei der Pressekonferenz)
Presse-Bericht

Conference-Handbook
Pressespiegel inkl. aller Pressemitteilungen

Werbebroschiiren und -Poster




